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公司简介

拥有丰富的公关传播经验沉淀
与 产 品 共 同 成 长 ， 具 备 长 期 且 稳 定 的 合 作 关 系

优质合作伙伴矩阵



行业认可

公司简介

服务质量及多个案例获得业界好评认可
2022年斩获三座“金奖”

原创短视频组 - 最佳视觉效果
金瞳奖-银奖

《爆肝1200小时！mmd的尽头原来是……》

金瞳奖-铜奖
内容实效组 - 最佳传播效果
《英雄联盟：双城之战》首映上线传播

2021-2017年

金 口 奖
内容实效组  - 最佳传播效果

2021年年度优秀服务商

金葡萄奖
2020年度优秀营销案例

金葡萄奖
2017最受关注营销案例
《王者荣耀》“五五开黑节”项目

游鼎奖
最具影响力营销企业奖

优秀服务奖
2 0 1 9 腾 讯 年 度 服 务 类

供 应 商 大 会



发展历程

2010-2013

2014-2018

2019-2022

端手游过渡阶段

从 游 戏 论 坛
开 启 社 会 化 传 播 探 索

手游高速增长阶段
精 品 内 容 营 销

做互联网的手工匠

手游精品竞争阶段

做 懂 玩 家 需 求 的

“ 圈 层 化 营 销 ”

公司简介

业务模式与行业趋势伴生
与 行 业 同 频 进 化 ， 让 我 们 更 懂 产 品 营 销 需 求

2010

2023

2023-至今
行业竞争加剧阶段

做年轻人兴趣消费市场

的“内容中间商”



酷 岸 业 务 范 围

内 容 业 务
◼ 账号矩阵运营：基于海内外内

容平台（抖音/B站/微博/小红

书/ TikTok、YouTube等）的

三方及官方账号运营；

◼ 社区生态运营：运营社媒平台、

社区论坛等地的内容及口碑，

打造良好的社区氛围；

◼ 特色内容定制：定制内容平台

的栏目内容、高质量图文及视

频内容产出、3D素材渲染等。

电 商 合 作
◼ 游戏电商直播：游戏官方电商

直播间代运营+自有三方整合游

戏电商直播间；

◼ 区域化特色带货直播：针对本

土化打造特色直播间、培养专

属主播进行化妆品/食品/服饰等

大宗消费品的电商直播带货;

◼ 本地生活电商直播：通过直播

间整合运营及主播运营对当地

食品外卖进行电商带货

联 动 合 作
◼ 资源联动：为IP和品牌联动政

务/公益/商业等资源，如熊猫基

地IP合作等。赋予品牌及产品

创新卖点及年轻市场吸引力，

帮助实现销量增长。

传 播 业 务
◼ 整合传播：基于游戏公测/版本

/联动等、品牌营销等节点的整

合传播；

◼ 资源合作：社媒传播渠道的资

源合作传播；抖音KOL投放合

作；

◼ 海外营销：KOL全品类覆盖，

触达欧美、日韩、东南亚等国

家和地区；地标类资源等。



壹-整合传播

贰-资源合作

叁-海外营销

传播业务
案 例 介 绍



2023-酷岸案例展示

传播业务

【整合传播案例】
基于游戏公测/版本/联动等节点、品牌营销节点等的整合传播



基于原创节日（地球日、双子节、星灯节）世界观内核，通过和品牌、公益组织等联动，挖掘游戏与现实世界的链
接点，针对核心玩家放大游戏版本的内容体验，传递产品精神内核，促进用户增长

深入原创节日人文内核，现实链接强化用户版本体验
《无尽的拉格朗日》版本传播

案 例 1



基于原创世界观及版本活动，以真实公益放大玩家版本体验，让原创节日内核深扎玩家内心，实现游戏&现实强链接

「 地 球 日 」
和谐共处的节日理念

全民植树公益，强化玩家对版本理念的感知度 形成节日认同 实现玩家留存

紧 贴 游 戏 世 界 观 及 端 内 沉 浸 玩 法
“培养生态缸” 调动玩家守护地球情感

话 题 互 动 ， 调 动 全 体 玩 家 助 力 植 树 公 益
公益行动放大玩家版本体验，形成节日认同实现玩家留存

《无尽的拉格朗日》地球日版本×百万森林植树公益
植 树 公 益 联 动 加 深 玩 家 节 日 理 念 感 知

# 拉 格 朗 日 地 球 日 · 我 与 地 球 #
阅读次数1027.4w，捐赠10,000棵树苗

案 例 1



通过传递产品“冰冷宇宙下的温暖人性”的内核，带动玩家对于版本文化的讨论和认同，增强用户粘性

「 双 子 节 」
冰冷宇宙下的温暖人性 大型雪雕制作打造游戏与现世的情感连接 带动玩家版本文化认同

增强用户粘性

携 手 中 国 漠 河 北 极 村 ，
打造极具视觉冲击力的大型雪雕

类 纪 录 片 记 录 雪 雕 制 作 过 程
体 现 寒 冷 冰 雪 下 的 人 文 情 怀

大型雪雕传递产品精神内核，实现核心圈层世界观认同
人文内核的艺术化表达：《无尽的拉格朗日》双子节版本×雪雕合作

2 0  2 3 年 1 月 全 球 上 线 多 语 言 版 本
B站观看量20w+，收获玩家广泛好评

案 例 1



18家门店配合打造

成都&广州店星空布景+星门入口

玩家专属福利

基于星灯节“团聚”的卖点挖掘，联动火锅品牌打造专属玩家的线下社交场景与福利，实现原创节日曝光与玩家情感稳固

「 星 灯 节 」
象征团圆的产品节点 线下团聚场景打造，现世演绎团聚内核 带动核心圈层线下社交

稳固玩家情感

深挖版本情感，玩家火锅局为原创节日助力引流
实体店异业合作深化玩家圈层社交黏性：《无尽的拉格朗日》星灯节版本×楠火锅

6,195,270人次

16,253桌

2,388,432桌

案 例 1



打造“声·量”皆具、“内·外”兼顾的立体化营销包围圈。微博泛娱乐阵地借助名人效应快速提升产品外部曝光，
使卖点信息能有效直击外部潜在客户群体；借助短视频平台瞄准核心用户和泛用户，拉进和用户的情感距离，实

现流量转化。

内外兼修的“声·量”打法，实现最高效的覆盖渗透
《剑侠世界3》新版本传播

案例2



前 期 策 划 打 造 话 题 节 奏
《 剑 侠 世 界 3 》 新 门 派 大 版 本 更 新

8月10日 正式上线 8月11日 端内活动引导

11:00 官博发布核心素材-官宣TVC
终于等到你! 长歌门代言人Angelababy的超美TVC来了~这样
颜值与实力并存的长歌门大师姐真的很难不喜欢!

12:00 官宣福利内容预告，包含AB专属服务器和新外观
微博附带福利抽奖，刺激玩家粉丝关注转发

AB带话题直发官宣TVC：
可御可甜的长歌大师姐你们喜欢吗?

14:00  郭炜炜转发杨颖微博，
欢迎大师姐Angelababy加入江湖

17:00  杨颖个人超话内发布TVC杨颖舔颜向混剪视频，
引发粉丝高潮围观

12:00 官博发布AB专属服务器介绍
号召粉丝前往试玩偶遇大师姐

配图: 专属服务器页面截图等
发布引导：在大师姐的指引下一起加入长歌门吧

14:00 预热12日抖音直播活动
引导主播粉丝及玩家的关注和期待

微博线加推：配合微博话题宣推投入资源加持

1、重要节点购买粉丝头条

2、买量素材同步推广上线

案例2



微博泛娱乐传播-着重品牌广泛触达
《 剑 侠 世 界 3 》 新 门 派 大 版 本 更 新

借助代言人Anglebaby为产品发声，在短时间内实现了产品信息的大范围覆盖，
同时也凭借自身过硬的口碑和实力圈粉无数

#剑侠世界3#  阅读/互动量增长2.6亿。登上微博热门话题榜单第50位。

#Angelababy双面剑侠# 话题下的产出内容也实现近1.9亿阅读/互动量。

（部分艺人粉丝号发布
展示）（官方及KOL传播）

案例2



抖音重点流量挖掘，着重用户拉动转化
《 剑 侠 世 界 3 》 新 门 派 大 版 本 更 新

#挑战angelababy剑侠妆，共累计播放1.5亿次；

#angelababy长歌拍摄花絮 登上当日抖音娱乐话题榜单第35位。

#剑侠世界3 话题增长播放1.4亿次。

游 戏 信 息 传 播
游戏垂直推荐官、游戏赛事主持人、游戏舞蹈博主等领域KOL

扩散公测信息，扩散游戏的认知度，提高点击转化效果

通过可爱动画的形式，加上达人
对于故事内容的塑造，引导出游
戏传统经典IP、万人团战的游戏
卖点；

视频播放量：101万；

通过【心中无女人，拔刀自然神】
的主题+搞笑无厘头的演绎形
式，带出游戏卖点，引发大众关
注；

视频播放量：1500万

通过达人账号主核心的内容
，新婚小两口打拼努力存钱
生活的小甜剧，引导出卖点；

视频播放量：77万；

全民任务：变装话题打造
使用剑侠世界3的定制贴纸，打造长歌大师姐变装视频，

并在全民任务话题下发布，以此扩大话题声量。

触达国风、游戏、颜值变装等多个领域人群以及18-35岁年龄段群体。

合计覆盖粉丝1668w、累计播放量近千万。

直播麦序房：临安十二时辰
根据游戏卖点结合KOL人设/标签，打造直播内

容，渗透核心用户和泛用户

案例2



以微博为主要传播阵地，打造破圈的微博话题事件。深度联动圈层玩家，以机动追加内容发布的策略，保持话题
传播的连贯性和热度持续性，最大化公测信息传递，拉动外围用户。

灵 活 的 话 题 打 造 ， 高 效 的 破 圈 营 销
《崩坏：星穹铁道》公测传播

案例3



拆解前瞻直播内容，从游戏玩法、角色、场景画面等各个角度，聚焦各个圈层关注，同时玩梗向内容铺排，吸引眼球

集结多圈层打造营销活动，实现公测信息外扩
《 崩 坏 ： 星 穹 铁 道 》 公 测

近60位KOL 围绕游戏信息点及梗点内容进行传播发酵
阅读量累计3000W+

对外覆盖科幻、财经、职场、玄学、情感、职场、二次元等多兴趣领域人群，
对内覆盖主机圈、二游圈，向游戏圈内扩散。

案例3



铺排整活向内容（花式催公测，请假玩游戏等）以及各类安利向内容，吸引眼球，形成玩家的期待氛围

内外包围，最大化拉动外围用户，为游戏公测导量引流
《 崩 坏 ： 星 穹 铁 道 》 公 测

梗图表情包扩散、角色美图安利、分享三测体验，引导潜在玩家下载
预热期参与8 个话题发布，其中5 个话题进入微博话题主榜单

案例3

开服倒计时持续铺排预热内容，阅读量1000W+

AI整活：gpt提前开服职场KOL联动花式请假

话题#米哈游新游未上线超百国登顶#，荣登微博话题榜单第一位



持续放出各类素材，丰富话题内容，满足各个圈层玩家的期待

多角度推送游戏内容，持续发酵公测热度
《 崩 坏 ： 星 穹 铁 道 》 公 测

深度联动60+各游戏圈层玩家
累计发布内容400+条

公测期参与10个话题发布，其中4 个话题进入微博话题主榜单

案例3

攻略/同人等作品释放 公测金卡角色强度讨论 氛围营造外围感知，游戏梗文化传播



产品公测节点，以微博为主要阵地进行话题内容和爆点事件，吸引核心IP粉丝，并最大化的拉动外围用户，为游
戏公测导量。并在公测后期强化口碑效应，培育用户生态，增强用户粘性。

聚焦核心IP粉丝并成功实现破圈，打造排面十足的公测传播
《哈利波特:魔法觉醒》公测传播

案例4



以铁杆哈迷为目标受众，在定档日集中做身份唤醒的创意，聚焦粉丝的关注，拉动预约。

集结IP粉丝群体打造营销活动，实现信息外扩
《哈利波特 :魔法觉醒》公测

100+KOL&KOC 围绕游戏定档&录取通知书展开
传播，覆盖粉丝3.5亿。

定档日打造3个主话题，共累计阅读15.5亿，累计讨论96.3万，微博热门话题榜单最高第3位。
超话阅读增长1.6亿。衍生话题4个，阅读4千万+

案例4



以铁杆哈迷+HP泛粉丝作为对象，在公测日强化身份意识，做裂变拉动；在大众视野下打造大事件，强势占领受众视野

打造爆点事件，吸引核心IP粉丝，并最大化的拉动外围用户，为游戏公测导量
《哈利波特 :魔法觉醒》公测

50+KOL&KOC 围绕游戏相关话题传播，
覆盖粉丝1.1亿。

公测当日围绕游戏-明星马尔福、公测内容话题等共发起9个话题，其中6个话题进入微博热门话题
榜单，最高达到第3位。哈利波特魔法觉醒超话-当日达成手游超话No.1

微博热门话题榜单展示

案例4



对于这款游戏的众多粉丝玩家们而言，周年庆典无疑是游戏发展过程中规模最大、经历最为丰盛的大型活动。我们以线上发
布会的形式集中公布四周年重磅信息，使得传播效能最大化；联合大众品牌、艺术家、公益机构等激发玩家共情，“情怀、排面、

福利”多维发力，激发玩家圈层向心力

肆 意 生 长 ， 共 守 平 安
《阴阳师》四周年传播

案例5



7大平台共同直播，观看人数突破百万
01-四周年直播线上发布会

直播总播放量142万，总弹幕数超过10万。B站直播游戏小时榜第一。

共在网易CC、B站、斗鱼等7家直播平台，和《阴阳师》《百闻牌》《妖怪屋》三款游戏端内播出。

情报视频回顾播放320万

以虚拟偶像山兔直播形式、声优祝福+艺术家合作等，大量企划曝光，声势
排面做足，4载追忆绘卷，调动玩家情怀。

案例5



阴阳师 x WWF海洋公益项目开启
02-卖“故事人设”，SP大岳丸代言WWF公益

故海之约，蔚海相守，阴阳师携手@一个地球OPF 、@WWF世界自然基金会，启动「蔚海相守」海洋公

益项目，全新SP阶式神麓铭大岳丸将作为“WWF海洋守护者”。发起了海洋净污视频接力活动。

地址：https://weibo.com/tv/show/1034:4554135920377874?from=old_pc_videoshow

案例5



四 周 年 视 频 时 光 机
03-系列裂变分享玩家活动，端外二次传播

四周年视频时光机H5
满足玩家秀炫晒、情怀回忆的心理设计活动。本次为视频新形式，
视觉效果更炫，玩家可生成个性化“阴阳师大电影”。共有36.3万
玩家观看，社交平台大量晒出截图。

共绘庆生蛋糕UGC活动
用全体玩家共画蛋糕的方式，赋予周年庆集体仪式感。活动总UV53.1
万，参与绘制8.52万人，累计绘制101.万次。并联合主题店将玩家作品
做成实物，增加传播话题。

案例5



蜷川实花 |  联名款神乐皮肤、结界皮肤
04-周年庆艺术家系列企划

该项目由营销发起，与产品共同规划推进。邀请日本摄影家蜷川实花设计联名款神

乐皮、结界皮肤、头像框，并拍摄访谈纪录片彰显背书。联合时尚杂志VOGUE、GQ
宣传，9月首曝视频播放100万，玩家觉得“次元破壁”和有自豪感。

案例5



多样同人创作共庆四周年
05-四周年庆同人向传播内容

插画 / 手绘 / 鬼畜视频 / 相声 / 表情包

相声/鬼畜视频 插画/手绘 表情包

案例5



2018年3月开始至今。酷岸与腾讯电竞展开合作，负责【王者荣耀】KPL和【和平精英】PEL电竞赛事等赛事公关传播业务。
通过媒体公关与社会化传播的手段的结合，为KPL与PEL赛事从0到1搭建了体育向、产业向等深度新闻报道生态。

腾讯电竞赛事传播：从体育化到产业化
0-1打造媒体传播矩阵及深化选题内容

案例 6



挖掘赛事深层价值，促成从体育化到产业化的升级
王 者 荣 耀 K P L 赛 事

2018-2019年
将KPL内容植入传统体育媒体

深耕体育化报道

2020-2021年
拓宽大众渠道进行行业表达
让大众认知KPL的行业价值

2022年
挖掘包装KPL赛事正向案例
传递赛事对社会的牵引价值

2022H2
体育化报道广告价值

6185w+
2022H2

体育化报道曝光

5.22亿+

2022H2
3大节点曝光量

2.1亿+

案例 6



赛事观赏性、商业化信心及社会正向价值的全面建设
和平精英PEL职业联赛：以点带动面

正 能 量 明 星 选 手 包 装
单点媒体曝光

赛事创新性行业价值挖掘
专业性媒体专栏、深度报导合作

战术竞技类赛事观赏性传达
资深行业媒体解读、包装传播

2021年和平精英入亚
媒体报道曝光量5亿+

#刘建宏点评和平精英入亚#
话题阅读量2582.9w+
搜索量最高达15.8w+

多角度行业分析解读
定调赛事开放性及创新性

累计阅读量1100w+
实现广告价值1877w+，曝光量5亿+

2021年高校赛事
公关传播曝光量

9.8亿+

5 亿+

案例 6



电竞与地域文化的有机融合
驱动地域化电竞氛围

地 域 化 赛 事 传 播

2021年TGA浙江省全民电竞挑战赛
深度定制打造具有浙江地方特色的赛事方案

2021年TGA夏季总决赛
围绕地域化提升TGA腾讯电竞G/B端影响力

江浙沪kol制作趣味亮点素材引导城市电竞氛围

四川日报、四川观察报道并肯定电竞产业推动作用

数字IP+城市产业 商业模式
实践共建电竞商业场景生态

竞 鹅 酒 店公 关 传 播

行业端｜深度剖析数字IP+城市商业场景，提升行
业认知

大众传播｜聚焦正式开业设置热点话题，引发大众
讨论

大众传播｜kol&媒体体验内测，提升全网曝光量

整体曝光总量

8.8亿
整体广告化价值

8863万
整体阅读总量

5111万
自发传播比

23.33
口碑

100%

案例 8案例 7



“疯批美人”金克斯引爆多社区热议
IP衍生动画《英雄联盟：双城之战》首映传播

基于玩家对IP的关注和对英雄的情感联结，打造角色以及剧情走向相关话题，引导观看和讨论

第4位
第10位

第3位

TOP1

3亿+

第10位

TOP1

围绕《英雄联盟》首部动画剧集《双城之战》上映前后的
系列事件，放大玩家关心的IP合作和角色成长亮点，引导
口碑发酵。

映前：玩家圈声量聚焦 拉动期待

首映：英雄故事放大 建立情感联结

LOL x 梦龙：音乐热议带动剧集热议

整合预告物料，激发游戏玩家期待

B&C端同频，打造新闻感首映盛况

紧跟“IP幼崽经济”，提高外围社会观众关注度

《孤勇者》：音乐口碑拉动剧集口碑

以热门角色切入，引导玩家期待IP潜力

映后：热门角色切入 IP口碑托举

金瞳奖-铜奖
内容实效组 - 最佳传播效果
《英雄联盟：双城之战》首映上线传播

案例9



做有温度有洞察的热点营销
招商银行品牌传播

1 2 星 座 小 招 喵 盲 盒 社 会 化 营 销 传 播 专 项

结合新年热点和用户社交，以互
动H5实现朋友圈裂变扩散并携
手星座头部达人@陶白白内容共
创，微博KOL矩阵配合扩散话题。

总 曝 光 量 达

6400w+

这是一次金融类品牌IP的社会化、娱乐化营销的创新尝试，我们将品牌希望达成的影响力转化为可感
知的亲和力，将年轻人对盲盒“喜爱、想要一套”的心理引导为对品牌的喜爱及信赖，最终实现品牌关
注度和品牌好感度的双重突破

案例10



2023-酷岸案例展示

传播业务

【资源合作案例】
社媒资源合作



二次元游戏全赛道创作者生态体系
深耕二游领域，通过独家签约+合作共创的模式构建起攻略、颜值、整活、杂谈、趣味二创等

全垂类赛道覆盖的自有创作者生态池。

累积签约创作
者

40位+
粉丝总量超

500W

独 家 签 约 创 作 者

内容曝光影响

力 破25
亿



二次元游戏全赛道创作者生态体系
深耕二游领域，通过独家签约+合作共创的模式构建起攻略、颜值、整活、杂谈、趣味二创等

全垂类赛道覆盖的自有创作者生态池。

潜力新星创作
者

120位
+

粉丝总量超

550W

繁 星 创 作 团

#繁星创作团
#破2300

万



游戏合作资源介绍
深耕游戏行业13年，总结出了游戏相关传播的资源公式。

从而搭建起，涵盖画手、coser、抖音、快手、B站、微博等主流社媒传播渠道的游戏资源矩阵。

5
微博资源

游戏

二次元

大众搞笑

1
画手资源
国风古风

日系二次元

欧美写实

Q版可爱

2
COSER资源

国风古风

日系二次元

LOLITA萌妹

抖音/快手

游戏解说

二次元cos

颜值达人

搞笑剧情

3
B站UP主

游戏区

动漫/动画区

生活区-搞笑

4



《 阴 阳 师 》 M M D 视 频 合 作
网 易 游 戏

《阴阳师》五周年之际，和B站UP主合
作创作MMD视频，选择了拥有高人气的
双式神角色阿修罗与帝释天，以及其他
玩家具有高感知度的热门式神，打造了
一场酣畅淋漓的沉浸式斗技，将玩家带
入全新的视听环境。

B站播放量125W
全站排行第55名；
微博平台观看量34W+。

原创短视频组 - 最佳视觉效果
金瞳奖-银奖

《爆肝1200小时！mmd的尽头原来是……》

案 例 1



《血族&斩赤红之瞳》联合版本传播
盛 趣 游 戏

《血族》与《斩赤红之瞳》联动2.0，基于本次
联动主线剧情，结合动漫里的cp人设和高甜
/搞笑剧情，进行脑洞向的延展创作。以轻松、
治愈的形式，帮助IP用户回顾剧情，提升对
联动的关注和讨论。

全网总曝光量2614W
互动讨论量8800+

案例2



《VGAME：消零世界》公测同人应援活动
中 手 游

借助25位画师+100位coser的同
人应援矩阵，产出大量优质的内容
素材，同时集中发布，制造了二次元
圈层现象级刷屏事件，成功让游戏
引发话题讨论热度，24小时内同人
应援话题就达到一千万的阅读量，
并持续扩散！

全网总曝光量

1000W
互动讨论量10000+

插   画 COS 

案例3



《 龙 之 谷 》 1 1 周 年 庆 主 题 曲
盛 趣 游 戏

龙之谷11周年主题曲《再度觉醒》rap歌
曲创作，并邀约2位B站up进行合唱，配
合全平台发布（覆盖B站、微博，抖音、西
瓜、腾讯视频、小红书、酷狗音乐、QQ音
乐、网易云音乐等渠道）

全网总曝光量2600W
全站排行第55名；
微博平台观看量34W+

案例4



2023-酷岸案例展示

传播业务

【海外营销案例】
海外KOL资源合作丨海外媒体资源合作



丰 富 的 海 外 资 源
全球MCN长线合作&全品类KOL储备，实现目标用户无缝覆盖

「全球MCN覆盖掌握」

与欧美10+顶级MCN建立合作联系
2000+圈层资源储备

注重策略和内容创意性，以独特内容获取关注

与亚洲10+顶级MCN建立合作联系
3000+圈层资源储备

提供较大内容把控空间，注重成本优化

「全品类KOL储备」
欧美涉及游戏、生活、文化艺术等多领域资源

亚洲涉及ACG、生活、时尚等多领域

#MOBA＋

#RPG＋
#FPS＋

#综合＋
#MMORPG＋

#小众品类游戏＋

#游戏+

#沙盒＋

#大众名人＋

#ACG＋
#文化艺术＋

#生活＋



丰 富 的 海 外 资 源
常 规 媒 介 资 源

海外传统媒体 权威稿件背书

欧洲邮政公报

朝鲜日报

雅虎新闻

美国时报

韩国联合通讯社

每日新闻

海外户外媒体 广告信息投放



与日本ACG大咖联动合作，实现二次元品牌升级
《阴阳师》大型品牌同人活动

案 例 1

强化赛事招牌形象，占据行业头部标签
聚合优质资源，提升赛事热度

外 内
行成赛事价值标准，促进赛事沉淀
粉丝获得成长，觉醒成为真正的大触

同人绘画活动→ ACG垂类KOL
品牌提升+活动热度 → 头部/大咖/名人背书+影响力提升

#二次元/美术/动画/舞蹈/漫画
#头部/名人



与日本ACG大咖联动合作，实现二次元品牌升级
《阴阳师》大型品牌同人活动

合作ACG艺术家及细分下KOL、实力背书并通过高品质作品打造视听盛宴

东南亚画家“zeenchin”；日本动画导演“几原邦彦”；日本知名舞见“银发娘” 日本艺术家“天野喜孝”；漫画家“美树本晴彦”

#二次元/美术/动画/舞蹈 #二次元/漫画
阴阳师手游“大触觉醒”活动
画家、动画导演、舞蹈艺术家多方齐聚，带动
氛围实现ACG全民创作的狂欢盛宴

阴阳师手游“百绘罗衣”活动
联动日本知名艺术家、漫画家为阴阳师手游
创作艺术级作品，进行品质背书

案 例 1



多种类KOL联动实况，扩大公测声量促拉新
S h o p H e r o e s L e g e n d s

案例2

#硬核手工KOL

游戏亮点
「模拟经营+RPG」休闲手游

用户层面
吸引玩家、粉丝关注

引导用户进行游戏体验

产品层面
传递游戏趣味玩法
拔高产品行业形象

把握核心受众
扩大传播声量
产品亮点传递

#游戏实况解说
目标受众兴趣内容+模拟经营游戏特色

游戏试玩直观展示游戏特色和趣味
实况解说介绍概念、游戏玩法和主要卖点

以海外最大视频平台为依托
聚集流量实现曝光最大化



多种类KOL联动实况，扩大公测声量促拉新
S h o p H e r o e s L e g e n d s

案例2

JeromeACE 
地区：USA；平台：YouTube；粉丝：80w；
标签：游戏

Black Beard Projects 
地区：USA；平台：YouTube；粉丝：210w；
标签：手工

✓ 手工博主精心还原游戏中道具武器，产出精品
视频素材2个，软性带出产品信息

✓ 总计播放量10W+，评论数超200，传播覆
盖玩家、粉丝及大众，引发关注及讨论。

✓ 通过试玩视频为粉丝展示游戏玩法、核心
卖点等，感受游戏趣味

✓ 产出精品视频素材4个，结合插播与完播
的方式，总计播放量15W+



多种类KOL联动实况，扩大公测声量促拉新
S h o p H e r o e s L e g e n d s

案例2

视频素材总计6个，累计播放量达
23.8W
完播视频平均浏览量5.3w、插播视
频平均播放量2.7w
点赞量累计1w+、评论数500+

多种类资源助力，上线当日登上美
区APP STORE免费模拟游
戏排行榜第5名。

曝光量
27.3W

排行
TOP5

口碑
好评



中国音乐文化的海外输出
《 原 神 》 海 外 K O L 合 作

案例3

周年节点
音乐优势

国风二次
元品牌出海标杆

#国风/音乐
国风音乐KOL身穿汉服在全球性地标建筑

下演奏，视听语言带出游戏国风特色

碰碰彭碰彭Jingxuan
地区：法国；平台：YouTube；粉丝：36.3w；标签：国风音乐
视频地址：
https://www.youtube.com/watch?v=qQ2EQaXCfLw

打造线下高光事件，吸引当地媒体拍摄采
访

中国特有文化展示，吸引海外玩家路人围
观讨论

KOL身着标志性汉服在世界地标巴黎铁塔下演奏《原神》BGM



壹-账号矩阵运营

贰-社区生态运营

叁-特色内容定制

内容业务
案 例 介 绍



2023-酷岸案例展示

内容业务

【账号矩阵运营案例】
海内外内容平台的三方及官方账号矩阵运营



账 号 矩 阵 代 运 营 介 绍

为品牌/产品打造独家内容窗口与用户大本营
具备丰富的海内/外视频内容平台账号运维经验

内 容 矩 阵 运 营 能 力 与 经 验 能 够 为 客 户 有 效 解 决

我们擅长基于品牌/产品需求与定位
定制账号内容方向，落地多样化、多维度、多渠道的矩阵搭建与系统运营

时间成本问题
提供全程托管服务，无需客户自建专业
团队、培训学习，即刻开启内容矩阵运营

专业的定制化服务与完善的运转体
系帮助客户打开视频平台流量口

长线圈存用户，培养高质量高粘性受众
，形成可持续性贡献价值的用户聚集地

品牌/产品宣传问题 受众转化问题



打 造 垂 直 玩 家 圈 子 的 三 方 内 容 阵 地
【原神】国内三方内容矩阵代运营

案 例 1

针对《原神》定制孵化三方内容营销矩阵
从单一品类中拆解出多个细分赛道，实现产品内容输出的全面覆盖，

矩阵总增粉量700万+，总播放量约14亿。



打造符合“海外本土化特色”的内容矩阵
【原神】海外平台视频内容账号代运营

案例2

为推动原神内容生态全球化进程，在TikTok英语区、法语区从0-1搭建产品垂直三方内容账号矩阵。

从攻略、杂谈、整活、MMD等热门垂类出发，结合不同地域内容文化差异进行本土化精品原神内容深耕。

英语区账号矩阵累积粉丝量20w+，累积曝光超6000w；

法语区账号矩阵首季度创造曝光363万+，为法语区原神官方话题贡献9%新增曝光。



垂 类 三 方 精 品 账 号 打 造
《 崩 坏 3 》 三 方 账 号 代 运 营

案例3

以抖音为核心阵地，聚焦“资讯、杂谈”两大垂类从0-1打造三方精品内容账号，
进行产品信息曝光及IP文化展示，为崩坏经典IP持续造新血，沉淀产品核心受众。

双账号累积曝光超5000w，累积获赞超400w。



助 力 宣 传 节 点 的 定 制 运 营
西安漫威展专项微博账号代运营

案例4

在展会期间，迎合漫威及泛用户的喜好，从IP回忆杀、电影还原度、粉丝情绪调动等角度切入，进行官号内容持续输出，

宣传展会亮点；并打造事件型热点话题#复仇者联盟来西安喝茶# ，助推展会在微博平台出圈。

项目期间，官号累计涨粉3w；获得13位行业/垂类大V互关；

热点话题最高上同城热榜 top4，总覆盖人数超 1500w+



助力抖音直播平台内容影响力出圈与流量吸附转化
抖 音 直 播 · 白 垂 账 号 代 运 营

案例5

分别代运营账号DOU来唱好戏及DOU来奏乐吧，帮助白垂影响力提升，树立抖音直播正向口碑形象

DOU来奏乐吧账号双月涨粉10w+，万赞视频10+

DOU来唱好戏专业内容或戏曲老师认可，改版内容后数据提升明显。



精品化内容打造，利用品牌社媒营销内容
招 商 银 行 - 服 务 号 内 容 运 营

案例 6

破20W+内容10条，破10W+内容共计22条

全年的服务号内容规划包含了日常内容营销、节点型社会化营销及品牌营销配套传播等等
通过精品化的栏目及内容打造，利用多种形式和手段产出丰富的社媒营销内容。

微信运营期间：孵化四大栏目 输出优质内容

紧跟当下热点话题
以年轻化、幽默化、社交化的语言和

视觉，引起用户共鸣

新青年财富生活圈 千万财富学堂
生活热点+金融科普

趣味干货，增加用户金融知识积累
陪伴用户成长

请回答系列
走心陪伴+专人专访

聆听用户的心声，讲述用户的故事
与招商银行粉丝建立双向情感交流

星座馆
星座文化+财富热点
强化星座与财富的认知关联性

并缔造情感连接



精品化内容打造，利用品牌社媒营销内容
招 商 银 行 - 服 务 号 内 容 运 营

案例 6

｜小年夜红包条漫，助力招行App成功突围小年夜红包传播竞争圈

生活痛点+归家情绪 引用户集体共鸣
评论区用户正向反馈 品牌好感度UP

总阅读量超70w
总互动量超7w

｜多人设视角展现跳槽季“裸辞观”，兼顾年轻与专业的银行内容输出
趣味输出理财知识
知识+话题树立专业形象

阅读总量超60w

分享率达3% 收藏数2379次

｜聚焦年轻人日常工作与生活压力，以真实生活细节引发用户共鸣
评论区用户正向反馈 品牌好感度UP

发布首日 数小时内
阅读总量破 30w、分享率超3.4%



2023-酷岸案例展示

内容业务

【社区生态运营案例】
内容生态运营丨社区账号孵化丨用户口碑运营



社 区 运 营 策 略

三大社区生态构成，全面激活玩家兴趣关注

衍生IP
破圈

同人文化
生态

社区账号
孵化 ✓ 渗透玩家圈层、有持续的内容产出、掌握话语影响力

社区管理体系 真人内容账号 素人口碑维护

同人创作UGC 同人赛事举办 同人圈层深度绑定
✓ 持续激活游戏文化的表达、维持热度氛围、更高性价比合作

衍生内容圈层热议 圈外跨界话题事件
✓ 向外抓取玩家注意力，保持对产品的忠诚度



社 区 运 营 策 略

为国内各大头部游戏搭建专属KOC账号矩阵

建立官方与玩家的新沟通窗口
为玩家打造可持续关注的内容，借助账号影响力提升官方在玩家圈中的影响力。

借助自有账号影响力，维护产品口碑安全性

产品现状分析 选择重点阵地覆
盖

内容账号定制

多重效果
攻略向

同人向

搞笑图文向

情侣社交向

情感记录向

真实三方人设账号

剧情科普向
产品特色、
玩家兴趣点等



借助圈层同人自造血传播机制，形成玩家最喜爱的同人文化社区
《 阴 阳 师 》 同 人 生 态 立 体 构 建

案 例 1

2017年，阴阳师启动同人计划，希望通过激活阴阳师同人创作生态及IP开放降低创作
门槛，实现商业激励和官方推广帮助同人作者成为明星并获取收益。.

如何构建起阴阳师的同人生态？

酷岸二次元内容共创资源矩阵，聚拢优质创作者，实现同人自造血，

专业赛事扶持，持续让同人文化反哺IP

如何激发起同人作者的产出？如何激活同人圈的自传播？如何让同人作者持续保持热爱？

搭建：同人关系圈维系

Step 1
放大：同人内容传播

Step 2

泛二次元圈层的同人话题热度打造

商业化：同人长线产出

Step 3

优质同人IP商业化泛娱乐打造通过赛事活动建立与画师的合作关系



立体系列赛事打造，多方面圈粉优质创作者加入
S t e p 1搭建：同人关系圈维系

案 例 1

头部赛事
《大触觉醒》同人创作大赛

日本顶级画师坐镇

官方最高规格福利

网罗一流的画师合作

专项赛事
《百绘罗衣》式神皮肤设计大赛

获奖作品进入游戏实装

产品式神皮肤开放创作

为产品卷入更多关注

UGC赛事
《声临平安京》配音大赛

低门槛全民参与趣味玩法

放大产品风格特色

撬动圈层热度氛围



携手构筑专业化高端化的赛事体系，共造国内第一同人赛事
大 触 觉 醒 同 人 创 作 大 赛

案 例 1

邀约天野喜孝等顶级大师，携手同人圈层顶流大触资源，成功确立赛事圈层地位，挖掘更多潜力同人创作者

“ 专 业 ”
开创顶级大师赋能同人的赛事模式

“ 热 议 ”
顶尖画师参赛，圈层“神仙打架”

“ 培 养 ”
高校合作与系列公开课，大触培养温床

#大触觉醒# 6.6亿次阅读 ，#百绘罗衣# 14.5亿次阅读

合计讨论162.1W，原创人数20.6W，2028-2021年作品积累作品投稿5W+

美术组 X 专业绘圈讲师，寓教于赛事日本动漫大师与国内游戏同人创作首次深度合作 80+国内一线原画师参赛，助推赛事创作出圈



IP情感撬动同人自造血UGC创作，引流IP衍生作扩大声量
平安物语：“声临平安京”声优活动

案 例 1

以配音为切入，通过同人自造血传播机制推动亮点UGC打造，引流泡面番为其传播造势

弹幕总数 30W+
B站播放量 3119W+

结合广播剧等热门圈层同人创作形式，与配音秀APP合作降低玩
家同人创作参与门槛，并通过趣味素材引导，吸引玩家对IP衍生作
的关注。

覆盖人数 4200W+
全网视频播放量 1800W+

精品视频作品 56个
参赛作品数 4W+ IP衍生作第一季



同人IP联动打破次元壁，多元场景传播强化现实情感链接
S t e p 2 放 大 ： 同 人 内 容 传 播

案 例 1

同人泡面番《百鬼幼儿园》破圈传播
挖掘同人IP萌点，结合玩家生活场景联动品牌深度露出IP，激活玩家圈层关注与讨论，让同人IP反哺产品

#百鬼幼儿园#累计微博话题
阅读总量高达：3000W+
覆盖人数高达8177W+

UGC活动总参与人数600+

黄油相机联动贴纸
微博总计阅读量

217.8W

BOSS直聘联动活动
UGC素材达100+
覆盖人数556W

百鬼幼儿园总播放量

高达1868W
弹幕总数达12W

#百鬼漫画机#H5
话题阅读次数230W+

讨论次数2000+



资源矩阵适配多元同人内容，全面提升圈层活跃和热度
Step3商业化：同人长线产出

案 例 1

通过签约和代理游戏、 二次元、漫画领域优质的社媒资源，建立了自身具有绝对优势的资源矩阵

《阴阳师》大触觉醒：
以高端专业闻名的同人圈第一赛事

《第五人格》第5艺术馆：
内容多元的大型综合性同人赛事

100+
顶级大触

50+
神仙太太

70+
头部UP主

200+
抖音红人

500+
内容创作者



从平台签约红人并分析账号问题、账号特点、账号发展方向等，根据账号趋势做分层化管理，针对不同层级的红人以更精细化
的深度运营制定不同的运维计划。以精准化运维使账号矩阵呈流动式发展，打造良好的内容生态。

助力品牌构建长期稳定的UGC内容生态
《哈利波特：魔法觉醒》社区红人作者的管理与打造

案例2



网易《哈利波特：魔法觉醒》创作者培育项目
社 区 红 人 作 者 的 管 理 与 打 造

案例2

针对《哈利波特：魔法觉醒》打造长期稳定的UGC生态，以有效合理的签约及运营方法稳定扩充主播/
内容生产者团队规模，为游戏的外宣提供内容支持，持续提升游戏的生命周期和影响力。

针对性在抖音、小红书平台，筛选适合的多品类达人，根据账号粉丝量与数据分为S—尾部KOC。

小红书平台累计签约50人+，
达人分布在游戏攻略、同人图、游戏日常、COS、科普、手工、科普等。

抖音平台实现3个月签约红人200+，粉丝量超过百万的达人数量超20位。

科 普 手 工同 人 图 攻 略 COS 剧 情 游 戏 垂 类



网易《哈利波特：魔法觉醒》创作者培育项目
社 区 红 人 作 者 的 管 理 与 打 造

案例2

官方传播节点与签约达人定制化输出优质内容
除日常内容产出，签约达人根据官方活动节点定向产出优质内容。

2021.12月—2022.3月共配合官方参与5次游戏活动传播，其中涉及两次“跨年”与“春节”的大版本传播。

3个月的传播周期内，达人共产出1600+条与游戏相关的视频内容，

总播放量突破10亿。

【双旦跨年版本】传播活动 【新年挑战赛版本】传播活
动【春节版本】传播活动
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【特色内容制作案例】
栏目定制丨赛事宣传片



基于游戏赛事精彩镜头，产出趣味/优质的二创内容吸引玩家

栏目视频时常登上全区热门排行榜前50，手游热门排行榜前5，是除第五人格官方PV外最受欢迎的视频内容

第五人格赛事B站栏目:《第五皮革厂》

案 例 1

点 击 观 看 视 频

https://space.bilibili.com/211005705/channel/seriesdetail?sid=1532640


动 制 作 画 系 列 ， 为 推 广 《 原 神 》 内 的 新 角 色 、 版 本 以 及 对 应 的 趣 味 事 件
打 造 二 次 元 式 的 声 优 小 剧 场 类 综 艺 栏 目 ， 持 续 输 出 “ 原 神 文 化 ” 

原 神 声 优 小 剧 场 ： 蒙 德 茶 话 会

案例2

B站每期播放
量100W+点 击 观 看 视 频

https://space.bilibili.com/401742377/channel/seriesdetail?sid=225752&ctype=0


游 戏 宣 传 片
案例3

2023OPL春季赛：赛事宣传片

点 击 查 看 视 频

【第五人格X郎朗】“重逢之时”
资料片角色曲幕后花絮

点 击 查 看 视 频

https://www.bilibili.com/video/BV15o4y1z7wj/?vd_source=fedde523ccbfa12e91350750570aeaf0
https://www.bilibili.com/video/BV1aq4y1671e/
https://www.bilibili.com/video/BV1aq4y1671e/


游 戏 宣 传 片
案例4

英雄联盟·云顶之弈：TOC5决赛系列宣传片
通从目标人群的生活共鸣话题切入，通过赚钱难生活场景刻画，突出赛事百万奖池卖点

云巅小剧场 ① 云巅小剧场 ② 云巅小剧场 ③

https://weibo.com/tv/show/1034:4894026143563804?from=old_pc_videoshow
https://weibo.com/tv/show/1034:4894031487107139?from=old_pc_videoshow
https://weibo.com/tv/show/1034:4894391245144093?from=old_pc_videoshow


联 动 合 作
案 例 介 绍
IP资源联动赋能



国宝级IP联动，实现品牌正向价值与商业化的双增长！
第五人格×成都大熊猫繁育研究基地

案 例 1

酷岸资源合作推荐及全周期服务

公益认养时装联名 长线运营
联名公益时装
提升端内付费

品牌社会责任
正面形象树立

持续围绕熊猫
为产品导流

网易头部IP产品品牌刷新 国内话题度的顶流熊猫基地

+



端内销售捐赠达
7075902.6元

端内商业化开发
角色皮肤、家具、跟宠、头像框等产品内容开发

社会正向价值彰显

官方认证
“大熊猫保护战略合作伙伴”

国内首次小熊猫认养权益
大小熊猫认养征名活动

认养大小熊猫个体情况追踪

终身认养：
1只大熊猫，4只小熊猫

除去研发运营成本

全额公益捐赠

庄园五宝成为玩家与产品共同的情感桥梁，有效提升玩家们的品牌好感度

为第五人格带来更多玩家的好评，获得社会好评
【 联 名 售 卖 + 公 益 认 养 】

案 例 1

深度合作熊猫基地，谈下国内首次小熊猫认养权益，配合推进产品IP商业化定制内容，借势顶流国宝实现大众圈层有效曝光



深度挖掘熊猫价值，聚焦长期用户关注及商业转化
【 长 线 内 容 运 营 】

案 例 1

玩 家 自 发 运 营
覆盖微博、B站等平台，聚集熊猫爱好者及玩家持续的关注

专属超话搭建、视频
图文记录成长点滴

未来商业化开发

更多熊猫皮肤自主开发
周年纪念日主题活动

线上线下文旅联动开发等
…….



精准洞察美术卖点打造文旅合作，实现IP文娱化破圈传播
《原神》X 黄龙景区联动合作

案例2

游戏场景复刻景区实景，打造原神ICON标志落地景区，吸引到玩家和外围用户进行打卡互动。

景区落地原神ICON打卡点 打造精品传播素材“熊猫带你游黄龙Vlog”
全网播放量85万+，微博互动量4000+，
20家权威媒体点赞



电 商 合 作
案 例 介 绍
游戏电商直播丨区域化特色带货直播丨本地生活电商直播



直 播 合 作 模 式

多种直播合作模式，帮助品牌及商品实现销售增速

品牌直播代运营 针对游戏、餐饮、娱乐类品牌及商家提供电商直播代运营服务，根据需求进行每
周、每3天、每天、全时段等直播代运营，提供运营、场地、设计、中控导播、平台
对接等一系列服务。

定制化专场直播 针对品牌节点、社会性节点（双十一、618、国庆劳动中秋节等）打造特色化定制
直播，提供差异化策略和运营逻辑，帮助商家在节点营销中脱颖而出。

常规带货直播 提供直播场地、主播、直播运营等各细分类服务，利用公司直播间帮助进行直播
带货，同时提供明星、达人带货合作服务，满足常规性带货直播多样需求



2023年7月起，酷岸正式成为美团外卖神抢手成都官方直播间的总运营，通过主播招募管理、直播间搭建筹备、
全天候直播运营及直播战略规划等服务助力美团外卖在本地生活直播板块抢占市场先机，经过近期的运营，

实现成都总销量数据稳定全国第4，仅次于北上深，并屡次刷新全国最高客单价；通过直播电商的运营实现美团外卖新赛道布局的重大突破；

美团外卖神抢手直播打响互联网最后一战
【美团外卖】成都神抢手直播间打造

案 例 1



打 响 互 联 网 直 播 最 后 一 战
【美团外卖】成都神抢手直播间打造

案 例 1

日常销售转化率15-20%  高于电商行业80%

承接社会热点  打造直播间销售爆点 烤匠单品销售额占比超28%

圈层化内容化主播运营  直播间观看停留远超实际购买行为

精细化电商销售策略设计、每日每时段销售策略更新，搭配灵活配置购物车及链接设计，实现高
转化率达成；高客单价匹配高峰时段组合打法，让成都直播间在全国排行中突出。

及时跟进社会化流量热点，“不吃火锅就吃烤匠”，借势大运会热点和成都地铁热点成功打造烤
匠单品销售爆款，品牌方、平台方、消费者流量顺势转化为高消费力。

多项数据领跑，品牌电商高质量高要求高流量需求的扎实承接和落地

俊男美女搭配、戏精萌妹搭配、熟女御姐搭配多种主播人设打造，讲品催单各有特色。成都特色
口语标签“乖乖”打造，主播形象“二姐”“酒酒”的塑造，成功实现直播间好看好卖的最高要求，场
均用户停留超过3分半钟。



地域化、特色化带货直播，突围精细化电商赛道
藏 区 电 商 直 播

案例2

地区明星达人直播带货，

单场成交超250万
直播间订单3万+
累计观看30万+

常规带货直播

月GMV200万+打
造服饰、食品、化妆品等品类
区域化电商带货的优质案例
（四川地区）

完善电商直播全流程，自主进
行选品供给结合品牌方优势
产品入驻，保障直播间最佳销
售体验；



四川省成都市成华区建设北路三段50号

萌想星球文创园6栋2、3楼 



期待与您的合作
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